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ABSTRAK 

Iman Budiansyah Nim: 19050101073. Analisis Strategi Pemasaran 

Kopra Dalam Perspektif Ekonomi Islam (Studi Kasus Kecamatan 

Wawonii Tengah Kabupaten Konawe Kepulauan). Di Bimbing 

Oleh Dr. Rusdin Muhalling, M.EI Dan Mahfudz, Lc.ME. Program 

Studi Ekonomi Syariah 2023 

 

Kopra adalah salah satu komoditas penting dan merupakan sumber 

penghasilan utama bagi para petani di Kecamatan Wawonii Tengah, 

meski demikian dinamika pemasaran kopra tidak luput dari beberapa 

masalah yang dihadapi, diantaranya secara umum dalam struktur pasar 

petani kopra berada pada posisi penerima harga sehingga petani sebagai 

penjual tidak mampu merubah eksistensi harga yang ditetapkan oleh 

pembeli dikarenakan posisi petani yang lemah dalam menentukan 

harga komoditasnya sendiri, selain itu jarak antara petani kopra dengan 

pabrik yang cukup jauh sehingga efisiensi pemasaran sangat sulit 

diperoleh untuk menghasilkan nilai pendapatan yang maksimal. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi yang 

dilakukan oleh petani kopra di Kecamatan Wawonii Tengah Kabupaten 

Konawe Kepulauan dalam memasarkan kopranya ditinjau dalam 

perspektif ekonomi Islam. Dalam Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kualitatif deskriptif dengan metode penelitian lapangan 

(Field Research). Adapun pendekatan yang digunakan yakni studi 

kasus dengan metode pengumpulan data melalui observasi, wawancara 

dan dokumentasi. Dari hasil penelitian diperoleh bahwa (1) Strategi 

pemasaran yang dilakukan oleh petani kopra di Kecamatan Wawonii 

Tengah menggunakan strategi produk, strategi harga, dan strategi 

lokasi. (2) Pendapatan petani kopra di Kecamatan Wawonii Tengah 

tergolong menjadi dua yakni petani dengan pendapatan > Rp. 

2.000.000. dan petani dengan jumlah pendapatan < Rp. 2.000.000. (3) 

Pandangan ekonomi Islam terhadap strategi pemasaran yang digunakan 

oleh petani kopra di Kecamatan Wawonii Tengah menggunakan teori 

karakteristik pemasaran syariah belum sepenuhnya sesuai. 

 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Perspektif Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 

Iman Budiansyah Nim: 19050101073. Analysis Of Copra 

Marketing Strategy in An Islamic Economic Perspective (Case 

Study Of Central Wawonii Distric. Konawe Island Regency. 

Guided By Dr. Rusdin Muhalling, M.,EI and Mahfudz, Lc.,ME. 

Islamic Economic Study Program 2023. 

       Copra is one of the important commodities and is the main source 

of income for farmers of central Wawonii district, however the 

dynamics of copra marketing is not without problems, including in the 

market structure of copra farmers is in the position of receiving prices 

so that farmers as sellers are not being able to change the existence of 

prices set by buyers due to the weak position of farmers in determining 

their own commodity prices, besides that the distance between copra 

farmers and factories is quite far so that marketing efficiency is very 

difficult  to obtain to produce maximum income value. This research 

aims to find out the strategies carried out by copra farmers in central 

Wawonii district, Konawe island regency in marketing copra viewed 

from the perspective of Islamic economics in research using descriptive 

qualitative research with field research methods (field research). The 

approach used is a cas study with data collection methods trough 

observation, interviewsd and documentation . from the result of the 

research, it was found that (1) the marketing strategy carried out by 

copra farmers in Wawonii district used product strategy, price strategy, 

and location strategy. (2) income copra farmers in central Wawonii 

district are classified into two, namely farmers with an income of IDR 

2.000.000, and farmers with a total income of E 2.000.000 (3) the view 

of Islamic economic on the marketing strategy used by copra farmers in 

central Wawonii district using the characteristics of sharia marketing is 

not fully in accordance. 

 

Keywords: Strategy, Marketing, Islamic Economic Perspective 
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