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ABSTRAK 

Alfiyani. 18030101034. Analisis Personal Branding @tantelalapunyacerita di 

Media Sosial Tik-Tok Dalam Menarik Jumlah Penonton Saat Live. (Dibimbing 

Oleh: Yusyrifah Halid, S.Kom., M.I.Kom.,) 

 Penelitian ini membahas tentang Analisis Personal Branding 

@tantelalapunyacerita di Media Sosial Tik-Tok Dalam Menarik Jumlah Penonton 

Saat Live. Personal Branding secara tidak langsung telah dibangun oleh seseorang 

individu dari sebuah pekerjaan atau profesi yang ia geluti. Banyaknya reviewer di 

fitur live Tik-Tok saat ini mengakibatkan Tante Lala membutuhkan Personal 

Branding agar adanya perbedaan dari reviewer lainnya yang saat ini juga eksis di 

fitur Tik-Tok yang sama.  Penelitian ini merupakan penelitian Kualitatif dengan 

menggunakan data primer yang bersumber dari informan, yaitu penonton dan 

orang yang ahli dalam bidang ilmu komunikasi yang mampu memberikan 

penjelasan tentang personal branding yang dimiliki oleh Nurlela Yusuf serta 

memberikan gambaran terkait efektifitas dari personal branding yang dimiliki oleh 

pemilik akun tik-tok @tantelalapunyacerita dalam menarik jumlah penonton saat 

live.Teknik analisa data dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan teori 

oleh Peter Montoya mengenai delapan model pemmbentukan personal branding  

yaitu,  Specialization, Leadership, Personality, Distinctiveness,Visibility,Unity, 

persistence dan Goodwill. Berdasarkan hasil penelitian Tante Lala memiliki 

delapan konsep Personal Branding tersebut, namun yang mendominasi hanya 

lima konsep yaitu Specialization, Personality, Visibility,Unity dan persistence. 

Personal Branding Tante lala  dalam menarik jumlah penonton juga dapat 

dikatakan efektif  sebab dari data yang dihasilkan, penonton lebih tertarik untuk 

menonton live tante lala di banding membeli produk yang ditawarkan.  

Kata Kunci : Analisis Personal Branding, Media Sosial, Tik-Tok, Live 
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ABSTRACT 

Alfiyani. 18030101034. Analysis of @tantelalapunya Stories Personal 

Branding on Tik-Tok Social Media in Attracting Live Viewers. (Supervised 

by: Yusyrifah Halid, S.Kom., M.I.Kom.,) 

This study discusses the analysis of @tantelalapunyasaat Personal 

Branding on Tik-Tok Social Media in Attracting Live Viewers. Personal Branding 

has indirectly been built by an individual from a job or profession that he is 

involved in. The number of reviewers on the live Tik-Tok feature currently causes 

Aunt Lala to need Personal Branding so that there is a difference from other 

reviewers who currently also exist on the same Tik-Tok feature. This research is a 

qualitative research using primary data sourced from informants, namely viewers 

and people who are experts in the field of communication science who are able to 

provide an explanation of personal branding owned by Nurlela Yusuf and provide 

an overview of the effectiveness of personal branding owned by the owner of the 

tik-tok account. @tantelalapunya Stories in attracting the number of viewers 

during live. The data analysis technique in this research is to use the theory by 

Peter Montoya regarding eight models of personal branding, namely, 

Specialization, Leadership, Personality, Distinctiveness, Visibility, Unity, 

persistence and Goodwill. Based on the research results, Tante Lala has eight 

concepts of Personal Branding, but which dominates only five concepts, namely 

Specialization, Personality, Visibility, Unity and persistence. Tante lala's personal 

branding in attracting the number of viewers can also be said to be effective 

because from the data generated, the audience is more interested in watching 

Aunt Lala's live than buying the products offered  

Key: Personal Branding Analysis, Social Media, Tik-Tok, Live. 
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