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ABSTRAK

Sulfianti, Nim: 19050101118. Strategi Pemasaran Pedagang dalam Menarik
Minat Beli Konsumen (Studi Kasus di Pasar Tompano Kabupaten Muna). Di
bimbing oleh Alfian Toar dan Adzil Arsyi Sabana Program Studi Ekonomi
Syariah 2023

Perkembangan di sektor teknologi maupun ekonomi yang terus meningkat
mengharuskan para pelaku bisnis untuk terus berinovasi untuk mempertahankan
posisinya, tidak terkecuali pelaku bisnis di pasar tradisional. Pedagang harus
mampu menerapkan strategi pemasaran dengan tepat untuk menarik minat beli
konsumen agar mampu bertahan diantara banyaknya pesaing.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran pedagang
dalam menarik minat beli konsumen di pasar Tompano, strategi pemasaran
pedagang dalam menarik minat beli konsumen di pasar Tompano dalam
perspektif ekonomi islam dan strategi pemasaran yang diterapkan pedagang
mempengaruhi tingkat pendapatan pedagang.

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian
kualitatif dengan menggunkan pendekatan deskriptif analisis. Dalam
pengumpulan datanya penelitian ini menggunakan metode observasi, wawancara
dan dokumentasi. Kemudian data yang diperoleh dianalisis menggunakan metode
kualitatif, yang dimaksudkan untuk mendeskripsikan situasi atau kondisi yang
bersifat fakta.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pedagang di pasar Tompano telah
menerapkan marketing mix 4P yakni produk (product), harga (price), tempat
(place), serta promosi (promotion) dalam menarik minat beli konsumen.
Pedagang di pasar Tompano dapat dengan mudah memilih sasaran pasar dalam
menawarkan produk, yang didasari empat indikator utama, yakni produk yang
dijual adalah produk yang berkualitas, penetapan harga yang diberikan cukup
murah sesuai dengan harga pasar dan terjangkau bagi pembeli, tempat yang
strategis, bersih, nyaman dan promosi yang digunakan menggunkan penjualan
perorangan dan pemasaran secara langsung. Strategi pemasaran yang diterapkan
pedagangan sangat mempengaruhi pendapatan pedagang. Tingkat pendapatan
pedagang di pasar Tompano rata-rata Rp. 1.461.750 dan semua data besaran R>C
Ratio>1 yang berarti usaha yang dijalankan pedagang di pasar Tompano
mengalami keuntungan. Strategi pedagang di pasar Tompano ditinjau dalam
perspektif ekonomi islam sudah sesuai dengan syariat islam dari segi produk,
harga, tempat dan promosi. Sudah sesuai dengan karakteristik pemasaran syariah
yaitu ketuhanan, etis, realistis dan humanistis serta tidak melakukan jenis
transaksi yang tidak sesuai dengan syariat Islam seperti tadlis, gharar, riba dan
ikhtikar.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pedagang, Minat Beli Konsumen



ABSTRACT

Sulfianti, Nim: 19050101118. Strategi Pemasaran Pedagang dalam Menarik
Minat Beli Konsumen (Studi Kasus di Pasar Tompano Kabupaten Muna).
Guided by Alfian Toar and Adzil Arsyi Sabana Islamic Economics Study
Program 2023

Developments in the technology and economic sectors that continue to
increase require business people to continue to innovate to maintain their position,
including business people in traditional markets. Merchants must be able to
implement appropriate marketing strategies to attract consumer buying interest in
order to survive among the many competitors.

This study aims to determine the marketing strategies of traders in
attracting consumer buying interest in the Tompano market, the marketing
strategies of traders in attracting consumer buying interest in the Tompano market
in an Islamic economic perspective and the marketing strategies applied by traders
affecting the income of traders.

The type of research used in this research is qualitative research using a
descriptive analysis approach. In collecting the data this research used the method
of observation, interviews and documentation. Then the data obtained were
analyzed using qualitative methods, which are intended to describe situations or
conditions that are factual.

The results of this study indicate that traders in the Tompano market have
implemented the 4P marketing mix, namely product, price, place, and promotion
in attracting consumer buying interest. Traders in the Tompano market can easily
choose the target market in offering products, which is based on four main
indicators, namely the products being sold are quality products, the prices given
are quite cheap in accordance with market prices and affordable for buyers, a
strategic place, clean, convenience and promotion used using personal selling and
direct marketing. The marketing strategy applied by the trade greatly influences
the trader's income level. The average income level of traders in the Tompano
market is Rp. 1,461,750 and all the data are R>C Ratio> 1 which means that the
business carried out by traders in the Tompano market is profitable. The trader's
strategy at the Tompano market viewed from an Islamic economic perspective is
in accordance with Islamic law in terms of product, price, place and promotion. It
is in accordance with the characteristics of sharia marketing, namely divinity,
ethics, realistic and humanistic and does not carry out types of transactions that
are not in accordance with Islamic law such as tadlis, gharar, usury and endeavors.

Keywords: Marketing Strategy, Traders, Consumer Purchase Intention
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