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DAFTAR INFORMAN 

No Nama Pedagang Umur Jenis Kelamin Pekerjaan 

1 Ayu  24 Tahun Perempuan Pedagang Pakaian 

2 Sumija  50 Tahun Perempuan Pedagang Sayur 

3 La Imba 55 Tahun Laki-laki Pedagang Perabot 

4 Lena 39 Tahun Perempuan Pedagang Sayur 

5 Wa Rania 47 Tahun Perempuan Pedagang Sembako 

6 La Damini 41 Tahun Laki-laki Pedagang Ikan 

7 Lestari 45 Tahun Perempuan Pedagang Perabot 

8 Santi 31 Tahun Perempuan Pedagang Kue Basah 
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PEDOMAN WAWANCARA 

A. Daftar pertanyaan dengan pedagang 

 Pendapatan 

1. Identitas responden 

Nama   :  

Jenis Kelamin  : 

Umur   : 

Jenis Usaha  :  

2. Berapa modal yang Bapak/Ibu gunakan untuk berdagang? 

3. Apakah Bapak/Ibu menggunakan modal sendiri dalam berdagang atau 

meminjam modal dari luar? 

4.   Berapa pendapatan rata-rata harian Bapak/Ibu? 

5. Berapa biaya yang bapak/ibu keluarkan dalam menjalani usaha berdagang di 

pasar Tompano setiap bulannya? 

 Strategi Pemasaran 

1. Strategi pemasaran apa yang Bapak/Ibu gunakan  agar mampu bersaing dan 

mempertahankan barang dagangan anda? 

2. Bagaimana dengan strategi produk, harga, tempat dan promosi yang Bapak/Ibu 

gunakan agar dapat bertahan dalam menghadapi persaingan? 

3.  Apakah dalam transaksi Bapak/Ibu menggunakan sistem tawar menawar? 

4. Apakah strategi pemasaran yang bapak/ibu terapkan mempengaruhi 

pendapatan? 

5. Berapa tingkat pendapatan Bapak/Ibu setelah menjalankan strategi tersebut? 

 

 Strategi Pemasaran dalam Perspektif Ekonomi Islam 

1. Apakah dagangan yang Bapak/Ibu tawarkan aman, sehat, utuh dan halal? 

2. Apakah Bapak/Ibu selalu menawarkan produk yang baik dengan harga yang 

sesuai? 

3. Apakah dagangan yang Bapak/Ibu tawarkan memiliki nilai guna bagi 

konsumen? 
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4. Apakah Bapak/Ibu bertanggung jawab terhadap apa yang dipromosikan dan 

menepati janji yang diberikan saat promosi? 

5.  Dalam mempromosikan dagangan, apakah Bapak/Ibu mengatakan kondisi 

barang sesuai dengan kondisi yang sebenarnya? 

6.  Apakah Bapak/Ibu berhenti berjualan sejenak untuk melaksanakan shalat? 

7. Apakah strategi pemasaran yang Bapak/Ibu lakukan untuk meningkatkan 

penjualan telah sesuai dengan prinsip-prinsip Islam, baik dalam produk, harga, 

tempat dan promosi? 

B. Daftar pertanyaan pada konsumen 

1. Bagaimana dengan perbandingan produk dan harga yang ditawarkan oleh para 

pedagang? 

2. Bagaimana dengan promosi yang dilakukan pedagang dalam menawarkan 

dagangan yang dijual? 

3. Apakah pedagang bertanggung jawab terhadap apa yang dipromosikan dan 

menepati janji yang diberikan saat promosi? 

 

 

 

Catatan: Pertanyaan-pertanyaan diatas dapat berkembang sesuai dengan situasi 

dan kondisi yang ada dilapangan. 
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