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ABSTRAK 

Indah Saputri (2023). Program Studi Ekonomi Syariah Institut 

Agama Islam (IAIN) Kendari, Strategi Pemasaran Produk Kuliner 

Usaha Ajeng Mart Di Tinjau Dari Perspektif Ekonomi Islam (Studi 

Kasus Desa Poosu Jaya Kec. Konda, Kab. Konawe Selatan). 

Dibimbing oleh pembimbing I DR. Husain Insawan M.Ag dan 

pembimbing II Sumiyadi SE,ME. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran apa 

yang di lakukan oleh usaha kuliner ajeng mart  di tengah 

banyaknya komentar miring terkait harga yang di tawarkan dari 

setiap produk yang di jual di wisata pemancingan dan kuliner 

Ajeng Mart. Hal ini yang membuat peneliti tertarik untuk mencari 

tahu strategi pemasaran apa yang di gunakan oleh wisata 

pemancingan dan kuliner ajeng mart ini untuk menarik perghatian 

para konsumennya di tengah isu yang beredar tersebut. Penelitian 

ini menggunakan jenis penelitian dengan pendekatan kualitatif, 

dengan menggunakan teknik penelitian lapangan (field research), 

dengan mengangkat data-data yang ada dilapangan mengenai hal-

hal yang akan diteliti. Objek dalam penelitian ini adalah Owner 

Wisata Pemancingan dan Kuliner Ajeng Mart, dan konsumen, 

tentang bagaimana strategi pemasaran yang di lakukan Wisata 

Pemancingan dan Kuliner Ajeng Mart. Instrumen penelitian ini 

menggunakan tiga indicator yaitu pedoman wawancara,  pedoman 

observasi dan pedoman dokumentasi. Hasil penelitian ini 

membuktikan bahwa wisata pemancingan dan kuliner Ajeng Mart 

melakukan strategi pemasaran menggunakan bauran pemasaran 

Marketing Mix 7P untuk menarik minat beli konsumen. Wisata 

Pemancingan dan Kuliner Ajeng Mart juga menggunakan strategi 

pemasaran syariah dengan mencontoh pemasaran yang dilakukan 

pada masa nabi Muhammad saw. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Marketing Mix 7P , Perspektif 

Ekonomi Islam.  
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ABSTRACT 

Indah Saputri (2023). Islamic Economics Study Program Kendari 

Islamic Institute (IAIN), Culinary Product Marketing Strategy for 

Ajeng Mart Business Reviewed from an Islamic Economic 

Perspective (Case Study of Poosu Jaya Village, Konda District, 

South Konawe Regency). Supervised by supervisor I DR. Husain 

Insawan M.Ag and supervisor II Sumiyadi SE, ME. 

 

This study aims to find out what marketing strategies are carried 

out by the Ajeng Mart fishing and culinary tours business in the 

middle. This is what makes researchers interested in finding out 

what marketing strategies are used by fishing tours and Ajeng Mart 

culinary to attract the attention of consumers. This study aims to 

find out how the Marketing Strategy is carried out by fishing tours 

and Ajeng Mart culinary in marketing products. This study uses a 

type of research with a qualitative approach, using field research 

techniques, by raising existing data in the field regarding the 

matters to be studied. The objects in this study are the Owners of 

Ajeng Mart Fishing and Culinary Tourism, and consumers, 

regarding how the marketing strategy is carried out by Ajeng Mart 

Fishing and Culinary Tourism. The research instrument uses three 

indicators, namely interview guidelines, observation guidelines and 

documentation guidelines. The results of this study prove that 

Ajeng Mart's fishing and culinary tours carry out a marketing 

strategy using the Marketing Mix 7P marketing mix to attract 

consumer buying interest. Fishing and Culinary Tourism Ajeng 

Mart also uses a sharia marketing strategy by following the 

example of marketing carried out during the time of the Prophet 

Muhammad. 

Keywords: Marketing Strategy, 7P Marketing Mix, Islamic 

Economic Perspective. 
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