
 

 

PENGARUH BAGI HASIL DAN PROMOSI TERHADAP MINAT 

MENABUNG NASABAH DI BANK SYARIAH INDONESIA (BSI) 

KANTOR CABANG PEMBANTU MUNA (STUDI KASUS PADA 

MASYARAKAT KOTA RAHA) 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Meraih Gelar Sarjana 

Ekonomi Pada Program Studi Perbankan Syariah 

 

OLEH 

NURUL RIZKI AZIZAH 

NIM :19050102004 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KENDARI 

KENDARI 

2023   



P E R S E T U J U A N  P E M B I M B I N G  | ii 

 

 



P E N G E S A H A N  S K R I P S I  | iii 

 

 



P E R N Y A T A A N  O R I S I N A L I T A S  | iv 

 

 



P E R S E T U J U A N  P U B L I K A S I  | v 

 

 



K A T A  P E N G A N T A R  | vi 

 

 

KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillahirabbil’alamin puji syukur kita panjatkan atas 

kehadirat Allah SWT, yang selalu mencurahkan rahmat dan  hidayah-nya 

dan kepada-Nya kami memohon bantuan atas segala urusan duniawi dan 

agama, Sholawat serta salam penulis panjatkan kepada junjungan kita 

Nabi Muhammad SAW, serta seluruh keluarga  dan sahabatnya. 

Penulisan hasil penelitian yang berjudul“Pengaruh Bagi Hasil 

Dan Promosi Terhadap Minat Menabung di Bank BSI Kantor 

Cabang Pembantu Muna (Studi Kasus Pada Masyarakat Kota Raha)” 

ini diajukan untuk memenuhi salah satu syarat untuk menyelesaikan studi 

Strata Satu (S1) Program Studi Perbankan Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN)  Kendari. 

Pada penyusunan hasil penelitian  ini terdapat berbagai kendala 

yang dihadapi. Namun segala proses tersebut dapat dijalani dengan 

bimbingan, arahan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, 

penulis sangat mengharapkan partisipasi aktif dari semua pihak berupa 

saran dan kritik yang bersifat membangun demi penyempurnaannya. 

Penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada pihak-pihak 

yang telah memberikan konrtibusi, yakni : Ayah saya Rizal Israh dan Ibu 

saya Dede Kumala Niawati serta adik-adik saya yang telah membantu baik 

moral maupun materil dengan iringan doa sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. Serta terimakasih yang sedalam-dalamnya 

kepada pihak-pihak terkait, yakni : 



vii | K A T A  P E N G A N T A R  

 

 

1. Dr. Husain Insawan M.Ag. Selaku Rektor IAIN Kendari yang telah 

memberikan arahan dan pembinaan guna keberhasilan studi penulis. 

2. Dr. H. Rusdin Muhalling, M.EI Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kendari yang telah 

memberikan dukungan. 

3. Nurjannah S. Kom, M. Pd,  selaku ketua Program Studi Perbankan 

Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Negeri (IAIN) Kendari  

yang senantiasa memberikan Motivasi, nasehat serta saran Kepada 

penulis. 

4. Pembimbing Dr. Muhammad Hadi M.HI dan Abdul Wahid Mongkito 

S.Si., M.EI.  yang telah bersedia membimbing dalam proposal, hasil 

penelitian hingga skripsi ini. 

5. Kepada seluruh dosen dan tenaga kerja kependidikan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN kendari yang ramah dan cekatan 

dalam melayani setiap keluhan penulis dalam menyelesaikan skripsi. 

6. Seluruh staf Fakultas Ekonomi dan bisnis islam yang telah melayani 

setiap keperluan penulis dalam menyelesaikan skripsi. 

7. Kepada kepala perpustakaan IAIN Kendari yang telah menyediakan 

fasilitas studi perpustakaan. 

8. Kepada tunangan saya Ahmad Naufal Muflih yang sudah sangat 

mensupport saya dengan berbagai bentuk support dan selalu percaya 

kepada saya 

9. Kepada sahabat saya Ritna, Rofi’ah Nur Almillah, Nasir Kurnia 

Nugrah, Sardila Iga Puspita,Silvia Anggita Sari dan Sesli Aprilianti 

yang sudah memotivasi, mensupport, dan selalu memberikan 

semangat. 



K A T A  P E N G A N T A R  | viii 

 

 

10. Kepada Sahabat saya Rahmadani Syafitri dan Waode Alivia Ramadani 

yang selalu memotivasi dan mensupport dari masih SMA hingga 

perkuliahan ini mau berakhir walaupun berbeda kampus. 

11. Kepada seluruh mahasiswa Program Studi Perbankan Syariah 

angkatan 2019 yang selalu mendoakan dan memberi semangat serta 

memberikan bantuan kepada penulis dalam penyusunan skripsi ini. 

Terimakasih untuk kebersamannya. 

Semoga Allah SWT senantiasa melimpahkan rahmatnya kepada 

kita semua. Dengan segala kerendahan hati dan senantiasa mengharapkan 

Ridha-Nya karena hanya kepada-Nya lah tempat kembalinya segala 

sesuatu. Akhir kata, meskipun telah bekerja dengan semaksimal mungkin, 

hasil penelitian ini tentunya tidak luput dari kekurangan. Harapan penulis 

kiranya hasil penelitian ini dapat memberikan manfaat kepada pembaca 

dan diri pribadi penulis. 

Kendari,  17 Mei 2023 

Penulis, 

 

 

Nurul Rizki Azizah 

NIM. 1905010200 

 



ix | A B S T R A K  

 

 

ABSTRAK 

Nurul Rizki Azizah. NIM 19050102004. Pengaruh Bagi Hasil dan 

Promosi terhadap Minat Menabung di Bank BSI Kantor Cabang 

Pembantu Muna (Studi Kasus Pada Masyarakat Kota Raha). 

Dibimbing oleh: Dr. Muhammad Hadi M.HI dan Abdul Wahid 

Mongkito S.Si., M.EI. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bagi hasil 

dan promosi terhadap minat menabung di Bank BSI KCP Muna (Studi 

Kasus Pada Masyarakat Kota Raha) secara parsial maupun simultan. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif karena bertujuan untuk 

mengkonfirmasi data yang didapatkan di lapangan dengan teori yang 

ada. Sampel diperoleh sebanyak 95 responden nasabah Bank Syariah 

Indonesia KCP Muna di Kota Raha yang ditetapkan menggunakan 

Rumus Slovin. Dari hasil dari penelitian disimpulkan berdasarkan uji 

statistik bahwa bagi hasil dan promosi secara parsial (uji t) memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat menabung (Y). Sedangkan 

hasil analisis mengenai pengaruh bagi hasil dan promosi terhadap minat 

menabung dapat disimpulkan berpengaruh secara signifikan positif. 

Nilai R-Square diperoleh sebesar 0,500 yang menunjukkan bahwa 

variabel bagi hasil dan promosi sebesar 50%, sedangkan sisanya 50% 

yang dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak ada dimasukkan dalam 

penelitian (seperti variabel kepercayaan, kualitas pelayanan, dll). 

Kata Kunci: Bagi Hasil, Promosi, Minat Menabung 
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ABSTRAK 

Nurul Rizki Azizah. NIM 19050102004. Effect of Profit 

Sharing and Promotion on Interest in Saving at Bank BSI Branch 

Office Muna (Case Study in the Community of Kota Raha). 

Supervised by: Dr. Muhammad Hadi M.HI and Abdul Wahid 

Mongkito S.Si., M.EI. 

This study aims to determine the effect of profit sharing and 

promotion on the intention to save at Bank BSI KCP Muna (Case Study 

in the Community of Kota Raha) partially or simultaneously. This 

study uses a quantitative method because it aims to confirm the data 

obtained in the field with the existing theory. Samples were obtained 

from 95 respondents to Bank Syariah Indonesia KCP Muna customers 

in Raha City who were determined using the Slovin Formula. From the 

results of the study it was concluded based on statistical tests that profit 

sharing and promotions partially (t test) have a significant effect on the 

intention to save (Y). While the results of the analysis regarding the 

effect of profit sharing and promotion on the intention to save can be 

concluded that it has a significant positive effect. The R-Square value 

obtained is 0.500 which indicates that the variable profit sharing and 

promotion is 50%, while the remaining 50% is influenced by other 

variables not included in the study (such as variables of trust, service 

quality, etc.). 

 

Keywords : Profit Sharing, Promotion, Interest In Saving 
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