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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr.Wb 

       Alhamdulillah, puji syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, 

yang selalu mencurahkan rahma dan hidayah-Nya. Sehingga peneliti 

dapat menyelesaikan proposal yang berjudul “Pengaruh Uang Saku, 

Online Shop Dan Lingkungan Sosial Terhadap Gaya Hidup 

Konsumtif Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, Iain 

Kendari”. Shalawat serta salam semoga selalu tercurahkan kepada 

junjungan nabi besar Muhammad SAW, yang telah membawa umat 

manusia dari zaman jahiliah (ketidak tahuan) menuju zaman kebenaran 

seperti yang kita rasakan saat ini. 

       Hasil penelitian ini disusun untuk memenuhi persyaratan akhir bagi 

mahasiswa yang akan menyelesaikan Studi S1 Program Studi 

Perbankan Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN) Kendari. 

       Pada kesempatan ini penulis banyak mengucapkan terimakasih 

kepada pihak-pihak yang telah memberikan kontribusi yakni: Bapak 
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dan Ibu saya, Bapak La Reti yang selalu mendukung saya dalam 

menyelesaikan Hasil penelitian saya yang selalu memberikan saya 

biaya dalam hal keperluan kuliah saya, saya ucapkan 

banyak”terimakasih yang tak terhingga dan Ibu Saya Wa Molo yang 

selalu mendukung dan mendoakan saya dalam menyelesaikan Hasil 

penelitian saya dan yang selalu bertanya kapan selesai, terimakasih 

banyak Mama. Serta teman saya saudari Meli Nurmiati yang selalu 

membantu saya dalam mengerjakan hasil penelitian ini, saya ucapkan 

banyak terimakasih dan teman-teman yang lainnya yang telah 

membantu baik moral maupun materi dengan iringan doa sehingga 

dapat menyelesaikan Hasil penelitian ini. Saya ucapakan terimakasih 

yang sedalam-dalamnya kepada pihak-pihak terkait, yaitu: 

1. Kepada. Prof. Dr. Husain Insawan, M.Ag Selaku Rektor IAIN 

Kendari yang telah memberikan dukungan sarana dan fasilitas 

serta kebijakan yang mendukung penyelesaian studi penulis. 

2. Kepada. Prof.Dr. Muhammad Hadi M.HI  Selaku dekan 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negri 

(IAIN) Kendari yang telah memberikan dukungan 
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3. Kepada. Alwahidin, S.Si,M.Sc Selaku ketua program studi 

perbankan syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut 

Agama Islam Nergi (IAIN) kendari yang senantiasa 

memberikan motifasi, nasehat serta saran kepada penulis 

4. Kepada Dr. Ummi Kalsum M.Ag Selaku pembimbing pertama 

saya dan dosen pengampuh di fakultas ekonomi dan bisnis 

islam. Dalam penyusunan karya tulis hasil penelitian ini, 

terimakasih yang telah memberikan dukungan pengarahan dan 

upaya mendorong peningkatan kualitas mahasiswa fakultas 

ekonomi dan bisnis islam melalui kebijakan-kebijakan produktif 

dalam lingkup fakultas 

5. Adzil Arsyi Sabana SE, ME. Selaku pembimbing kedua saya 

dan juga beliau adalah dosen pengampuh di fakultas ekonomi 

dan bisnis islam. Terimaksih yang sebesar-besarnya telah 

banyak memberian pengajaran dan bimbingan dalam rangka 

mentransfer keilmuwanya bagi mahasiswa untuk lebih 

memahami terkait penelitian ilmiah.     

6. Kepada seluruh dosen dan tenaga kerja kependidikan Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam Institutagama Islam Negri (IAIN) 
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Kendari yang ramah dan cekatan dalam melayani setiap keluhan 

penulis dan menyelesaikan penelitian ini. 

7. Kepada staf Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama 

Islam Negri (IAIN) Kendari yang telah melayani setiap 

keperluan penulis dalam menyelesaikan penelitian 

       Dengan segala kerendahan hati dan senantiasa mengharapkan 

Ridha-Nya karena hanya kepada-Nya lah tempat kembalinya segala 

sesuatu. Akhir kata, meskipun telah berusaha dan bekerja semaksimal 

mungkin. Hasil Penelitian ini tentunya tidak luput dari kekurangan. 

Harapan penulis Hasil Penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi 

para pembaca pada umumnya, serta bermanfaat pada penulis khusnya.

   

Kendari, 1 November 2023  

Penulis 
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ABSTRAK 

Hartina, NIM: 19050102099. Pengaruh Uang Saku, Online Shop, dan 

Lingkungan Sosial Terhadap Gaya Hidup Konsumtif Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kendari, melalui Bapak Adzil 

Arsyi Sabana. Dan Ibu.Ummi Kalsum  

Penelitian ini bertujuan untuk, melihat dan menguji Pengaruh Uang 

Saku, Online Shop, dan Lingkungan Sosial Terhadap Gaya Hidup 

Konsumtif Mahasiswa. Pada penelitian ini menggunakan penelitian 

dengan metode kuantitatif. Metode penelitian kuantitatif merupakan 

metode penelitian yang berlandaskan positivitistic (data kongkrit), data 

penelitian berupa angka-angka yang akan di ukur menggunakan 

statistic sebagai alat uji perhitungan, berkaitan dengan masalah yang 

diteliti untuk menghasilka suatu kesimpulan. Adapun teknik 

pengumpulan data adalah data primer yang diperoleh dari hasil 

kuesioner yang telah di isi oleh Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam IAIN Kendari. Analisis yang digunakan yakni SPSS 26. 

Pengaruh Uang Saku Terhadap Gaya Hidup Konsumtif Mahasiswa, 

hasilnya -2,326 ≥ 1,987 hal tersebut membuktikan bahwa terdapat 

pengaruh Uang Saku Terhadap Gaya Hidup Konsumtif Mahasiswa, 

menghasilkan hasil yang signifikan, Online Shop Terhadap Gaya Hidup 

Konsumtif Mahasiswa 1,680 ≤ 1,987 dapat ditarik kesimpulan bahwa 

tidak terdapat pengaruh Online Shop Terhadap Gaya Hidup Konsumtif 

Mahasiswa. Tidak signifikan, Lingkungan Sosial Terhadap Gaya Hidup 

Konsumtif Mahasiswa, hasilnya 3,254 ≥ 1,987 dapat ditarik kesimpulan 

bahwa Lingkungan Sosial berpengaruh Terhadap Gaya Hidup 

Konsumtif Mahasiswa. Hasil yang signifikan. Berdasarkan hasil yang 

telah dipaparkan maka dapat ditarik kesimpulan bahwa dari ketiga 

variabel dia atas hanya variabel Online Shop yang tidak memiliki 

pengaru terhadap Gaya Hidup Konsumtif Mahasiswa. 

Kata Kunci: Uang Saku, Online Shop, Lingkungan Sosial, Gaya Hidup 

Konsumtif. 
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ABSTRACT  

 

Hartina, NIM: 19050102099. The Influence of Pocket Money, Online 

Shops, and the Social Environment on the Consumptive Lifestyle of 

Students at the Islamic Economics and Business Faculty of IAIN 

Kendari, through Mr. Adzil Arsyi Sabana. And Mrs.Ummi Kalsum  

This research aims to see and test the influence of pocket money, online 

shops and the social environment on students' consumptive lifestyles. In 

this research, researchers used quantitative research methods. 

Quantitative research methods are research methods that are based on 

positivity (concrete data), research data in the form of numbers that 

will be measured using statistics as a calculation test tool, related to 

the problem being studied to produce a conclusion. The data collection 

technique is primary data obtained from the results of a questionnaire 

that has been filled in by students from the Faculty of Economics and 

Islamic Business, IAIN Kendari. The analysis used is SPSS 26. The 

Influence of Pocket Money on Students' Consumptive Lifestyles, the 

result is -2.326 ≥ 1.987. This proves that there is an influence of Pocket 

Money on Students' Consumptive Lifestyles, producing significant 

results, Online Shop on Students' Consumptive Lifestyles 1.680 ≤ 1.987 

It can be concluded that there is no influence of online shops on student 

consumption lifestyles. Not significant, the Social Environment on 

Students' Consumptive Lifestyle, the results are 3.254 ≥ 1.987. It can be 

concluded that the Social Environment has an influence on Student's 

Consumptive Lifestyle. Significant results. Based on the results 

presented, it can be concluded that of the three variables above, only 

the Online Shop variable has no influence on the student's consumer 

lifestyle. 

 

Keywords: Pocket Money, Online Shop, Social Environment, 

Consumptive Lifestyle. 
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