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ABSTRAK 

Nama : Munawar, Nim : 18020102023, Judul Skrispsi : “Pandangan 

Mahasiswa Prodi Hukum Ekonomi Syariah IAIN Kendari Terhadap Konten 

Promosi Produk Berlabel Syariah Di Media Sosial Pada Produk Tiens 

Syariah Di Kota Kendari”, Pembimbing Pertama : Dr. Kamaruddin S. Ag, 

SH. MH, Pembimbing Kedua : Fatihani Baso M.H  

 

Penelitian ini merupakan penelitian membahas tentang Pandangan 

Mahasiswa Prodi Hukum Ekonomi Syariah IAIN Kendari Terhadap Konten 

Promosi Produk Berlabel Syariah Di Media Sosial Pada Produk Tiens Syariah Di 

Kota Kendari.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui konten promosi produk 

berlabel Syariah di media sosial pada produk Tiens Syariah di Kota Kendari, 

mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi distributor melakukan konten 

promosi pada produk berlabel Syariah Terhadap produk Tiens Syariah di kota 

Kendari, mengetahui pandangan mahasiswa Hukum Ekonomi  Syariah terhadap 

konten promosi produk berlabel Syariah di media sosial pada produk Tiens 

Syariah di Kota Kendari. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif 

dengan pendekatan deskriptif. Teknik penggumpulan data melalui wawancara, 

angket dan dokumentasi. Berdasarkan dari hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa mengenai Pandangan Mahasiswa Prodi Hukum Ekonomi Syariah IAIN 

Kendari Terhadap Konten Promosi Produk Berlabel Syariah Di Media Sosial Pada 

Produk Tiens Syariah Di Kota Kendari, dapat disimpulkan pertama, perusahaan 

tidak memiliki kriteria dalam mempromosikan produknya serta para distributor 

Tiens Syariah melakukan 7 tahapan untuk mempromosikannya di media sosial 

agar produk tersebut berhasil terjual. Kedua faktor yang mempengaruhi distributor 

melakukan konten promosi dimedia sosial adalah faktor penjulan, faktor sosial  

faktor pribadi dan faktor ekonomi yang memiliki tujuan yang sama yaitu untuk 

menjual produk-produk Tiens dengan secepat mungkin. Ketiga, Pandangan 

mahasiswa terhadap konten promosi tiens syariah lebih banyak mahasiswa yang 

tidak setuju dengan konten promosi tersebut karena adanya gambar atau caption 

yang vulgar dan sebagian kecil setuju dengan adanya konten promosi tersebut. 

Oleh karena itu mahasiswa dominan tidak menyetujui konten-konten promosi 

yang tidak pantas untuk dipublikasikan disamping produk tersebut telah berlabel 

syariah.  

 

Kata Kunci: Pandangan, Mahasiswa, Media Sosial, Tiens Syariah  
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ABSTRACT 

Name : Munawar, Student Identity Number : 18020102023, Thesis Title : 

"Views of Students of Islamic Economics Law Study Program IAIN Kendari  

Against Promotional Content of Products Labeled Sharia on Social Media on 

Sharia Tiens Products in Kendari City", First Supervisor : Dr. Kamaruddin 

S. Ag, SH. MH, Second Supervisor : Fatihani Baso M.H 

 

 This research is a study discussing the views of IAIN Kendari Sharia 

Economics Law Study Program Students on Promotional Content for Products 

Labeled with Sharia on Social Media on Tiens Syariah Products in Kendari City. 

This research aims to determine the promotional content for products labeled with 

Sharia on social media for Tiens Syariah products in the City Kendari, knowing 

the factors that influence distributors to carry out promotional content on products 

labeled Sharia towards Tiens Syariah products in the city of Kendari, knowing the 

views of Sharia Economic Law students towards promotional content for products 

labeled Sharia on social media on Tiens Syariah products in Kendari City. This 

research uses qualitative research methods with a descriptive approach. Data 

collection techniques through interviews, questionnaires and documentation. 

Based on the results of this research, it shows that regarding the views of IAIN 

Kendari Sharia Economic Law Study Program Students towards Promotional 

Content for Products Labeled with Sharia on Social Media on Tiens Syariah 

Products in Kendari City, it can be concluded firstly, the company does not have 

criteria for promoting its products and Tiens Syariah distributors do 7 stages for 

promoting it on social media so that the product is successfully sold. The two 

factors that influence distributors to carry out promotional content on social media 

are sales factors, social factors  personal factors and economy factors which have 

the same goal, namely to sell Tiens products as quickly as possible. Third, 

students' views on Tiens Syariah promotional content, more students disagree 

with the promotional content because of the vulgar images or captions and a small 

percentage agree with the promotional content. Therefore, students predominantly 

do not approve of promotional content that is inappropriate for publication unless 

the product has a sharia label. 

 

Keywords: Views, Students, Social Media, Tiens Syariah 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 Pedoman transliterasi Arab-Latin dalam tulisan ini menggunakan pedoman 

transliterasi dari keputusan bersama Kementerian agama RA dan Kementerian 

Pendidikan dan Kebudayaan RI No. 158 Tahun 1987 dan No. 0543b/U/1987. 

Secara garis besar uraiannya adalah sebagai berikut: 

A. Konsonan Tunggal 

HHuruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

۱ Alif Tidak 

Dilambangkan 

Tidak dilambangkan 

 - ba' B ب

 - ta' T ت

 Sa S s (dengan titik di atas) ث

 - Jim J ج

 ha' H h (dengan titik di bawah) ح

 - kha' Kh خ

 - Dal D د

 Zal Z z (dengan titik di atas) ذ

 - ra' R ر

 - Zai Z ز

 - Sin S س

 - Syin Sy ش

 Sad S s (dengan titik di bawah) ص

 Dad D d (dengan titik di atas) ض

 ta' T t (dengan titik di atas) ط
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 za' Z z (dengan titik di atas) ظ

 ain „ Koma terbalik„ ع

 - Gain G غ

 - fa' F ف

 - Qaf Q ق

 - Lam L ل

 - Mim M م

 - Nun N ن

 - Wawu W و

 - ha' H ه

 Hamzah „ Apostrof    (tetapi    tidak ء

dilambangkan apabila terletak 

di awal kata) 

 - ya' Y ي

 

B. Vokal 

Vokal bahasa Arab seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal 

tunggal atau monoftong dan rangkap atau diftong. 

1. Vokal tunggal 

Vokal tunggal bahasa Arab, lambangnya berupa tanda atau harkat, 

yaitu transliterasinya sebagai berikut: 

Nama Huruf Latin Nama 

Fathah A A 

Kasrah I I 
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Dammah U U 

 

2. Vokal rangkap 

Nama Huruf Latin Nama 

Fathah dan ya Ai a dan i 

Fathah dan wawu Au a dan u 

 

3. Maddah 

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harkat dan 

huruf, transliterasinya sebagai berikut: 

Nama Huruf Latin Nama 

Fathah dan alif atau ya A a dengan garis di atas 

Kasrah dan ya I i dengan garis di atas 

Dammah dan wawu U u dengan garis di atas 

 

4. Ta‟ Marbutah hidup 

Transliterasi untuk Ta‟ Marbutah ada dua: 

a. Ta‟ Marbutah hidup 

Ta‟ Marbutah yang hidup atau yang mendapat harkat fathah, kasrah dan 

dammah, maka transliterasinya adalah (t) 

b. Ta‟ Marbutah mati 

Ta‟ Marbutah yang mati atau mendapat harkat sukun, maka 

transliterasinya adalah (h).  

c. Kalau ada kata yang terakhir dengan ta‟ diikuti oleh kata yang 
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menggunakan kata sedang “al” serta bacaan yang kedua itu terpisah, 

maka ta‟ marbutah itu ditransliterasikan dengan (ha). 

5. Syaddah (tasydid) ialah yang dalam sistem penulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda Syaddah, dalam transliterasinya ini tanda Syaddah 

tersebut dilambangkan dengan huruf yang sama dengan huruf yang diberi 

tanda Syaddah itu 

6. Kata Sandang 

Kata sandang dalam sistem penulisan Arab dilambangkan dengan 

huruf yaitu . Namun dalam transliterasinya ini, kata sandang itu dibedakan 

atas kata sedang yang diikuti oleh huruf syamsiah dan kata sandang yang 

diikuti oleh qomariah. 

a. Kata sedang yang diikuti oleh huruf syamsiah 

Kata sedang yang diikuti oleh huruf syamsiah ditranslitersikan sesuai 

dengan bunyinya, yaitu “ai” diganti dengan huruf yang sama dengan 

huruf yang langsung mengikuti kata sedang tersebut. 

b. Kata sedang yang diikuti huruf qomariyah 

Kata sedang yang diikuti oleh huruf qomariah ditransliterasikan sesuai 

dengan aturan yang digariskan di depan sesuai pula dengan bunyinya, 

bila diikuti oleh huruf syamsiah maupun qomariah kata sandang. 

7. Hamzah 

Sebagaimana dinyatakan di atas, bahwa hamzah ditransliterasikan 

dengan apostrof, namun itu hanya berlaku bagi hamzah yang terletak di 

tengah dan di akhir kata. Bila terletak di awal kata, maka hamzah tidak 

dilambangkan karena dalam tulisan Arab berupa Alif. 
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8. Penulisan Kata 

Pada dasarnya setiap kata baik fiil (kata kerja), ism atau huruf 

ditulis terpisah. Hanya kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf 

Arab sudah lazim dirangkaikan dengan kata lain, karena ada huruf Arab 

harkat yang dihilangkan, maka dalam transliterasi ini penulisan kata 

tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya. 

 

 

 

 

 


