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ABSTRAK 

Maya Haddad NIM 19030101064. Penggunaan Instagram Sebagai Media 

Trend Fashion Mahasiswi IAIN Kendari. Dibimbing Oleh : Widya Ningsih, 

M.Si. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahuibentuk fashion mahasiswa 

IAIN Kendari yang menggunakan Instagram sebagai media trend fashion. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan menggunakan metode 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi. Teknik 

pengolahan dan analisis data terdiri dari tiga tahap yang berbeda: reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Berdasarkan temuan penelitian ini, 

mahasiswi IAIN Kendari yang menggabungkan gaya pribadi mereka ke dalam 

pakaian mereka terus mengamati tren fashion Instagram. Dengan memilih bentuk-

bentuk busana yang sesuai dan tepat yang terinspirasi dari mahasiswi, seorang 

mahasiswi IAIN Kendari dapat mempertahankan penampilan yang modis, 

bergaya, dan trendi tanpa mengorbankan identitas mereka atau ketaatan pada 

nilai-nilai Islam. 

 

Kata Kunci: Instagram; Trend Fashion 
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ABSTRACT 

Maya Haddad SID 19030101064.  The Use of Instagram as a Fashion Trend 

Media for IAIN Kendari Students . Advisor By :  Widya Ningsih, M.Si. 

 

The objectives of this study isto find out the fashion form of IAIN Kendari students 

who use Instagram. This research is qualitative research using data collection 

methods in the form of interviews, observation and documentation. Data 

processing and analysis techniques consist of three different stages: data 

reduction, data presentation, and drawing conclusions. Based on the findings of 

this research, IAIN Kendari students who incorporate their personal style into 

their clothing continue to observe Instagram fashion trends. By choosing 

appropriate and appropriate forms of clothing inspired by female students, an 

IAIN Kendari student can maintain a fashionable, stylish and trendy appearance 

without sacrificing their identity or adherence to Islamic values 

 

Keywords:  Instagram; Fashion Trends 
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