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Abstract 

This thesis research aims to determine the effect of supervision, 

distribution and marketing on the results of fisheries profitability at PT. Manage 

Mina Laut. The method used in this research is quantitative research with 

secondary data and primary data, namely in the form of organizational structure 

and profitability results. Data collection techniques through the method of 

documentation, observation, questionnaires using a Likert scale. While the data 

analysis technique used descriptive analysis, validity test, reliability test, classical 

assumption test, multiple linear regression analysis and hypothesis testing. The 

results showed that partially the variables of supervision, distribution and 

marketing have a positive relationship, and have an effect of 82.9% and the 

remaining 17.1% are influenced by other variables outside of this study. While 

simultaneously the monitoring variable has a positive relationship and affects the 

profitability results, the distribution variable has a positive relationship and 

affects the profitability results, and the marketing variable has a positive 

relationship and affects the profitability results. Based on the calculation results, 

the correlation figure between the monitoring variable (X1) and marketing (X3) is 

obtained by 0.535. The correlation of the relationship between distribution 

variables (X2) and marketing (X3) is 0.309. The correlation of the relationship 

between marketing variables (X3) and profitability results (Y) is 6.671. The 

correlation of the relationship between the supervisory variable (X1) and the 

profitability results (Y) is 7,491. The correlation of the relationship between the 

distribution variable (X2) and the profitability results (Y) is 2.450. The 
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correlation of the relationship between the monitoring variables (X1), marketing 

(X3) and the results of profitability (Y) is 0.793 and 0.783. The correlation of the 

relationship between distribution variables (X2), marketing (X3) and profitability 

results (Y) is 0.410 and 0.783. Which means the relationship between the 

monitoring variable (X1), distribution (X2), marketing (X3) and the results of 

profitability (Y) is very strong. 
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Abstrak 

Penelitian skripsi ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Pengawasan, 

Distribusi dan Pemasaran Terhadap Hasil Profitabilitas Perikanan di PT. Kelola 

Mina Laut. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif dengan data sekunder dan data primer  yaitu berupa struktur organisasi 

dan hasil profitabilitas. Teknik pengumpulan data melalui metode dokumentasi, 

obseravasi, kuesioner menggunakan skala likert. Sedangkan teknik analisis data 

digunakan analisis deskriptif, uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, analisis 

regresi linier berganda dan uji hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

secara parsial variabel pengawasan, distribusi dan pemasaran memiliki hubungan 

positif, dan berpengaruh sebesar 82,9%  dan sisanya sebesar 17,1% dipengaruhi 

oleh variabel-variabel lain diluar dari penelitian ini. Sementara secara simutan 

variabel pengawasan memiliki hubungan positif dan berpengaruh terhadap hasil 

profitabilitas, varibabel distribusi memiliki hubungan positif dan berpengaruh 

terhadap hasil profitabilitas, dan variabel pemasaran memiliki hubungan  positif 

dan berpengaruh terhadap hasil profitabilitas. Berdasarkan hasil perhitungan 

diperoleh angka korelasi hubungan antara variabel pengawasan (X1) dan  

pemasaran (X3) sebesar 0,535. Korelasi hubungan antara variabel distribusi (X2) 



dan pemasaran (X3) sebesar 0,309. Korelasi hubungan antara variabel pemasaran 

(X3) dan hasil profitabilitas (Y) sebesar 6,671. Korelasi hubungan antara variabel 

pengawasan (X1) dan hasil profitabilitas (Y) sebesar 7,491. Korelasi hubungan 

antara variabel distribusi (X2) dan hasil profitabilitas (Y) sebesar 2,450. Korelasi 

hubungan antara variabel pengawasan (X1), pemasaran (X3) dan hasil 

profitabilitas (Y) sebesar 0,793 dan 0,783. Korelasi hubungan antara variabel 

distribusi (X2), pemasaran (X3) dan hasil profitabilitas (Y) sebesar 0,410 dan 

0,783. Yang mempunyai maksud hubungan antara variabel pengawasan (X1), 

distribusi (X2), pemasaran (X3) dan hasil profitabilitas (Y) adalah sangat kuat. 
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PENDAHULUAN 

Perikanan iadalah ikegiatan iyang iberhubungan idengan ipengelolahan 

idan ipemanfaatan isumber idaya iikan idan ilingkungannya imulai idari 

ipraproduksi, iproduksi, ipengolahan isampai idengan ipemasaran iyang 

idilakukan idalam isatu ibisnis iperikanan. iPotensi isumber idaya iikan iyang 

imelimpah imenjadikan iProvinsi iSulawesi iTenggara isebagai ikawasan 

iMinapolitan. iPerikanan imempunyai iperan iyang ipenting idan iStrategis idalam 

ipembangunan iperekonomian inasional, iterutama idalam imeningkatkan 

iperluasan ikesempatan ikerja, ipemerataan ipendapat, idan ipeningkatan itaraf 

ihidup ibangsa ipada iumumnya, inelayan ikecil, ipembudidayaan iikan ikecil, 

idan ipihak-pihak iperlu iusaha idibidang iperikanan idengan itetap imemelihara 

ikelestarian idan iketersediaan isumber idaya iikan idan ilingkungannya. 

Perikanan iadalah ikegiatan iyang iberhubungan idengan ipengelolahan 

idan ipemanfaatan isumber idaya iikan idan ilingkungannya imulai idari 

ipraproduksi, iproduksi, ipengolahan isampai dengan ipemasaran iyang idilakukan 

idalam isatu ibisnis iperikanan. iPotensi isumber idaya iikan iyang imelimpah 

imenjadikan iProvinsi iSulawesi iTenggara isebagai ikawasan iMinapolitan. 

iPerikanan imempunyai iperan iyang ipenting dan iStrategis idalam 

ipembangunan iperekonomian inasional, iterutama idalam imeningkatkan 



iperluasan ikesempatan ikerja, ipemerataan ipendapat, idan ipeningkatan itaraf 

ihidup ibangsa ipada iumumnya, inelayan ikecil, ipembudidayaan iikan ikecil, 

idan ipihak-pihak iperlu iusaha idibidang iperikanan idengan itetap imemelihara 

ikelestarian idan iketersediaan isumber idaya iikan idan ilingkungannya. 

Menurut iAngipora i(Milad iNaoufal iAkbar,2011:19) iDistribusi iadalah 

isuatu ijalur imelalui ibarang-barang idari iprodusen ike iperantara iyang ipada 

iakhirnya isampai ike ikonsumen, isaluran idistribusi ijuga isekumpulan idari 

iorganisasi iyang isaling ibergantungan iuntuk imemudahkan ipemindahan 

ikepemilikan isebagai imana iproduk-produk iyang ibergerak idari iprodusen ike 

ipelanggan. 

Pemasaran imerupakan ikegiatan imanusia iyang idiarahkan ipada iusaha 

iuntuk imemuaskan ikeinginan iatau ikebutuhannya imelalui iproses ipertukaran, 

iyang imencakup iserangkaian ikegiatan iyang ibertujuan iuntuk imemindahkan 

ihasil iproduksi idari isektor iprodusen ike isektor ikonsumen. iSaluran 

ipemasaran iperikanan imerupakan isuatu ilembaga ipemasaran iyang idi ilalui 

ioleh ibarang idan ijasa imulai idari inelayan isampai ike ikonsumen i(Rosdiana, 

iRosyida, iAlimudin,2013:5). 

Setiap iperusahaan iyang idijalankan ibertujuan iuntuk imemperoleh ilaba 

iatau ikeuntungan iyang imaksimal, idengan imemperoleh ilaba iyang 

imaksimaliseperti iyang itelah idi itargetkan iperusahaan idapat iberbuat ibanyak 

iuntuk ikesejahteraan ipemilik, ikaryawan, iserta imeningkatkan imutu iproduk 

idan imelakukan iinvestasi ibaru. iOleh ikarena iitu imanajemen iperusahaan 

idalam ipraktiknya idi ituntut iuntuk iharus imampu iuntuk imemenuhi itarget 

iyang iditerapkan.Untuk imengukur itingkat ikeuntungan isuatu i iperusahaan, i 

idigunakan rasio keuntungan atau rasioiprofitabilitas (MuisiFauzi 

iRambe,2013:88). 

PT. iKelola iMina iLaut imerupakan isalah isatu iperusahaan iyang iada idi 

ipelabuhan iperikanan isamudera ikendari. iPerusahaan itersebut imerupakan 

iperusahaan iekportir iseafood iyang itermuka idan iberkembang idi iIndonesia 



iyang itelah iberpusat idi ikawasan iindustri iGresik iJawa iTimur. iPotensi 

isumber idaya ilaut iyang iberada idi iperairan iSulawesi iTenggara iberpotensi 

iuntuk imendukung ipengembangan iindustri ipengelolahan iikan. iPerusahaan iini 

iberpotensi iberorientasi ipada ipengolahan idan ipembekuan idari iberbagai ijenis 

ihasil itangkapan iyang iproduknya iberstandar iuntuk iekspor. 

METODE 

Jenis ipenelitian iyang idigunakan ipenulis idalam ipenelitian iini iadalah 

imenggunkan ipenelitian ikuantitatif.Penelitian ikuantitatif imerupakan imetode 

iilmiahi/scientific ikarena itelah imemenuhi ikaidah-kaidah iilmiah iyaitu ikonkrit/ 

iempiris, iobyektif, iterukur, irasional, idan isistematis. iMetode iini ijuga idisebut 

imetode idiscovery, ikarena idengan imetode iini idapat iditemukan idan 

idikembangkan iberbagai iiptek ibaru. iMetode iini idisebut imetode ikuantitatif 

ikarena idata ipeneltiannya iberupa iangka-angka idan ianalisis imenggunakan 

istatistik i(Sugiyono,2018:16). 

Populasi iadalah iwilayah igenerlisasi iyang iterdiri iatas iobyek/subyek 

iyang imempunyai ikualitas idan ikarakteristik itertentu iyang idi itetapkan ioleh 

ipeneliti iuntuk idipelajari idan ikemudian idi itarik ikesimpulannya. iJadi 

ipengertian ipopulasi idisini itidak iterbatas ipada isekelompok i/ ikumpulan 

iorang-orang, iakan itetapi imengacu ipada ihitungan, iatau ikualitas iyang 

imenjadi ifokus isuatu ikajian. iDengan ikata ilain ipopulasi ijuga idapat idi 

ikatakan isebagai iuniversal iatau isekumpulan ikelompok ipada iindividu iatau 

iobjek iyang imemiliki ikarakteristik iyang isama i(Sugiyono,2018:126). iDalam 

ipenelitian iini ipopulasinya iadalahkaryawan iPT. iKelola iMina iLaut yang 

diambil yaitu 126 karyawan. 

Dalam ipenelitian ikuantitatif, isampel iadalah ibagian idari ijumlah idan 

ikarakteristik iyang idimiliki ioleh ipopulasi itersebut. iBila ipopulasi ibesar, idan 

ipeneliti itidak imungkin imempelajari isemua iyang iada ipada ipopulasi, 

imisalnya ikarena iketerbatasan idana, itenaga, idan iwaktu, imaka ipeneliti idapat 

imenggunakan isampel iyang idiambil idari ipopulasi iitu. iApa iyang idipelajari 



idari isampel iitu, ikesimpulannya iakan idapat idiberlakukan iuntuk ipopulasi. 

iUntuk iitu isampel iyang idiambil idari ipopulasi iharus ibetul-betuk irepresntatif. 

i(Sugiyono,2018:127). 

Sampel idalam ipenelitian iini idihitung idengan imenggunakan irumus 

islovin iyaitu: i𝑛 =
𝑁

1+N i(e) i2 

Jenis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah idata ikuantitatif. 

iDapat idi iartikan isebagai imetode ipenelitian iyang iberlandaskan ipada ifilsafat 

ipositivisme, idigunakan iuntuk imeneliti ipada ipopulasi iatau isempel itertentu, 

ipengumpulan idata imenggunakan iinstrumen ipenelitian, ianalisis idata ibersifat 

ikuantitatif/statistik, idengan itujuan iuntuk imenguji ihipotesis iyang itelah 

iditetapkan. Penulis menggunakan beberapa teknik, yaitu wawancara, observasi, 

dan kuesioner. 

Sumber idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah idata i iprimer 

idan idan idata isekunder. iData iprimer iadalah idata iyang idiperoleh ilangsung 

idari iresponden iuntuk imenjadikan iobjek idalam ipenelitian iini i i(Setiawan i& 

iSaryono,2012:4). iData iSekunder ipeniliti imengumpulkan idata idari iorang 

ilain, ibukan idari isumber ipertamanya i(Muri iYusuf,2017:355) 

Dalam ipenelitian iini iada idua ivariabel iyang iakan idi iteliti idi 

iklarifikasikan imenjadi idua ivariabel ipertama Variabel iindependen iatau 

ivariabel ibebas iadalah imerupakan ivariabel iyang imempengaruhi iatau iyang 

imenjadi iatau iyang imenjadi isebab iperubahannya iatau itimbulnya ivariabel 

idependen i(Sugiyono,2018:69). Yang kedua Variabel idependen iatau ivariabel 

iterikat iadalah ivariabel iyang idipengaruhi iatau iyang imenjadi isebab iakibat, 

ikarena iadanya ivariabel ibebas i(Sugiyono,2018:69). 

Penelitian iini imengkaji ipengaruh ipotensi ipengawasan, idistribusi idan 

ipemasaran iterhadap ihasil iprofitabilitas iperikanan idi iPT iKelola iMina iLaut, 

idengan idemikian iterdapat idua ivariabel iyang idi ikaji iyaitu ivariabel i(X1) 



ipengawasan i(X2) idistribusi i(X3) ipemasaran idan ivariabel i(Y) ihasil 

iprofitabilitas. 

Untuk iskala ipengukurannya idigunakan iskala ilikert idengan ikriteria, 

sangat tidak setuju (STS), tidak setuju (TS), ragu-ragu (RG), setuju (S), sangat 

setuju (SS) Skala iLikert idigunakan iuntuk imengukur isikap, ipendapat, idan 

ipersepsi iseseorang iatau isekelompok iorang itentang ifanomena isosial. iDalam 

ipenelitian ifanomena isosial iini iditetapkan isecara ispesifik ioleh ipeneliti iyang 

iseharusnya idisebut ivariabe ipenelitian. 

Dengan iskala iLikert, imaka ivariabel iyang iakan idiukur idijabarkan 

imenjadi iindikator ivariabel. iKemudian iindikator itersebut idijadikan isebagai 

ititik itolak iuntuk imenyusun iitem-item iinstrumen iyang idapat iberupa 

ipernyataan iatau ipertanyaan. 

Untuk memperoleh kesimpulan yang tepat dan obyektif maka diperlukan 

Teknik ianalisis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini yaitu, analisis 

deskriptif, uji validitas, uji reliabilitas, uji one sampel T test, uji asumsi klasik, uji 

bivariate, analisis regresi linier berganda, uji hipotesis. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil ianalisis iterhadap ipengaruh ipengawas, idistribusi, idan ipemasaran 

iterhadap iprofitabilitas, iyang imerupakan iupaya iuntuk imengetahui ifakta idan 

ikondisi ibaik itidaknya, iatau itinggi irendahnya ipengaruh ipengawas, idistribusi 

idan ipemasaran iterhadap iprofitabilitas. iBerdasarkan ihasil ianalisis iyang itelah 

idiuraikan idiatas, imaka isecara ikeseluruhan ipembahasan ihasil ipenelitian iini 

iadalah isebagai iberikut i: 

Pengaruh ipengawasan iterhadap ipemasaran 

Berdasarkan inilai isignifikan isig. i(2-tailed) diketahui inilai isig.I(2-

tailed) iantara ipengawasan i(X1) idengan ipemasaran i(X3) iadalah isebesar 

i0,000 idan inilai iperson icorrelation i0,535 iyang iberarti iterdapat ikorelasi 

iyang isignifikan iantara ivariabel ipengawasan idengan ipemasaran ikarena inilai 

sig. (2 tailed) 0,000 ilebih ikecil idari i0,05. 



Pengaruh distribusi terhadap ipemasaran 

Berdasarkan inilai isignifikan isig. i(2-tailed) idiketahui inilai isig. i(2-

tailed) iantara idistribusi i(X2) idengan ipemasaran i(X3) iadalah isebesar i0,000 

idan inilai iperson icorrelation i0,309 iyang iberarti iterdapat ikorelasi iyang 

isignifikan iantara ivariabel idistribusi idengan ipemasaran ikarena inilaisig.(2-

tailed) 0,020 ilebih ikecil idari i0,05. 

 

Pengaruh pemasaran terhadap profitabilitas  

 Berdasarkan inilai isignifikan isig. i(2-tailed) idari itabel ioutput idi iatas 

idiketahui inilai isig. i(2-tailed) iantara idistribusi i(X3) idengan ipemasaran i(Y) 

iadalah isebesar i0,000 idan inilai iperson icorrelation i0,783 iyang iberarti 

iterdapat ikorelasi iyang isignifikan iantara ivariabel idistribusi idengan 

ipemasaran ikarena inilai i0,000 ilebih ikecil idari i0,05. 

 

Pengaruh iPengawasan iterhadap iprofitabilitas  

 Berdasarkan inilai isignifikan isig. i(2-tailed) idari itabel ioutput idi iatas 

idiketahui inilai isig. i(2-tailed) iantara idistribusi i(X1) idengan ipemasaran i(Y) 

iadalah isebesar i0,000 idan inilai iperson icorrelation i0,793 iyang iberarti 

iterdapat ikorelasi iyang isignifikan iantara ivariabel idistribusi idengan 

ipemasaran ikarena inilai i0,000 ilebih ikecil idari i0,05. 

 

Pengaruh idistribusi iterhadap iprofitabilitas 

 Berdasarkan inilai isignifikan isig. i(2-tailed) idari itabel ioutput idi iatas 

diketahui inilai isig. i(2-tailed) iantara idistribusi i(X2) idengan ipemasaran i(Y) 

adalah isebesar i0,002 idan inilai iperson icorrelation i0,410 iyang iberarti terdapat 

ikorelasi iyang isignifikan iantara ivariabel idistribusi idengan pemasaran ikarena 

inilai i0,002 ilebih ikecil idari i0,05. 

 

Pengaruh ipengawasan iterhadap ihasil iprofitabilitas imelalui ipemasaran 

 Hasil iPenelitian iini imenunjukkan ibahwa ipengawasan iterhadap 

profitabilitas imelalui ipemasaran iberpengaruh isignifikan. iBerdasarkan ihasil 



penelitian imenunjukkan ibahwa iada ipengaruh iantara ipengawasan, ipemasaran 

dan iprofitabilitas iyang iditunjukkan idengan idiperolehnya ibivariat isig. i i(2-

tailed) iantara ipengawasan idengan iprofitabilitas iadalah isebesar i0,000 idan 

person icorrelation i0,793 iyang iberarti iterdapat ikorelasi iyang isignifikan antara 

variabel ipengawasan idengan iprofitabilitas ikarena inilai i0,000 ilebih ikecil idari 

0,05. Selanjutnya ihubungan iantara ipemasaran idengan iprofitabilitas isebesar 

0,000 idan iperson icorrelation i0,783 iyang iberarti iterdapatikorelasi iyang 

signifikan iantara ivariabel ipengawasan idengan iprofitabilitas ikarena inilai 

0,000 ilebih ikecil idari i0,05. 

 

Pengaruh idistribusi iterhadap ihasil iprofitabilitas imelalui ipemasaran 

 Hasil iPenelitian iini imenunjukkan ibahwa ipengawasan iterhadap i 

profitabilitas imelalui ipemasaran iberpengaruh isignifikan. iBerdasarkan ihasil 

penelitian imenunjukkan ibahwa iada ipengaruh iantara idistribusi, ipemasaran 

dan iprofitabilitas iyang iditunjukkan idengan idiperolehnya ibivariat isig. i i(2-

tailed) iantara ipengawasan idengan iprofitabilitas iadalah isebesar i0,002 idan 

person icorrelation i0,410 iyang iberarti iterdapat ikorelasi iyang isignifikan antara 

variabelidistribusi idengan iprofitabilitas ikarena inilai i0,002 ilebih ikecil idari 

0,05. Selanjutnya ihubungan iantara ipemasaran idengan iprofitabilitas isebesar 

0,000 idan iperson icorrelation i0,783 iyang iberarti iterdapat ikorelasi iyang 

signifikan iantara ivariabel idistribusi idengan iprofitabilitas ikarena inilai i0,000 

lebih ikecil idari i0,05. 

 

SIMPULAN 

Berdasarkan ihasil ianalisis ipenelitian itentang ipengaruh ipengawasan, 

idistribusi, idan ipemasaran iterhadap iprofitabilitas iperikanan idi iPT.Kelola 

iMina iLaut imaka idapat idisimpulkan ibahwa i: 

Pengawasan berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap pemasaran 

di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat diartikan bahwa dengan adanya 

pengawasan dapat mempengaruhi pemasaran di PT. Kelola Mina Laut. 



Distribusi berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap pemasaran di 

PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat diartikan bahwa dengan adanya distribusi 

dapat mempengaruhi pemasaran di PT. Kelola Mina Laut. 

Pemasaran berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap hasil 

profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat diartikan bahwa 

dengan adanya pemasaran dapat mempengaruhi hasil profitabilitas perikanan di 

PT. Kelola Mina Laut. 

Pengawasan berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap hasil 

profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat diartikan bahwa 

dengan adanya pengawasan dapat mempengaruhi hasil profitabilitas perikanan di 

PT. Kelola Mina Laut. 

Distribusi berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap hasil 

profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat diartikan bahwa 

dengan adanya distribusi dapat mempengaruhi hasil profitabilitas perikanan di PT. 

Kelola Mina Laut. 

Pengawasan dan pemasaran berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap hasil profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa dengan adanya pengawasan dan pemasaran dapat 

mempengaruhi hasil profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. 

Distribusi dan pemasaran berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap hasil profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. Sehingga dapat 

disimpulkan bahwa dengan adanya pengawasan dan pemasaran dapat 

mempengaruhi hasil profitabilitas perikanan di PT. Kelola Mina Laut. 

 

 

 

 

 



DAFTAR PUSTAKA 

Metode ipenelitian iKualitatif iKuantitaif idan iR i& iD, i i i i i i i i i i i i i i i i i 

iBandung:Alfabeta, i2 

Milad Naufal Akbar. 2011. “Pengaruh Produk, Persepsi Harga, Promosi dan 

Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Mebel Pada PT. Nadira Prima. 

di Semarang.” Jurnal Ekonomi 

Muri iYusuf, i(2014). iMetode iPenelitian iKuantitatif, iKulitatif idan iPenelitian 

iGabungan, iJakarta:Penerbit iKencana. 

Rambe, iMuis iFauzi. i2013. i“Pengaruh iStruktur iModal, iDan iProfitabilitas 

iTerhadap iKebijakan iHutang iPada iPerusahaan iMakanan iDan 

iMinuman iDi iIndonesia.” iJurnal iManajemen iDan iBisnis i 

Septian Bagas Pamungkas. 2013. “Analisis Rantai Distribusi Komoditas Ikan 

Tangkap Perikanan Laut di Kota Tegal.” Jurnal Ekonomi  

Sugiyono, i(2018).Miftah, iAhmad. i2015. i“Mengenal iMarketing iDan 

iMarketers iSyariah.” iIslamiconomic: iJurnal iEkonomi iIslam i idoi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


