BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa, strategi yang dilakukan Sultra TV dalam memproduksi
program siarannya dalam menghadapi industri pertelevisisn di Kota Kendari,
serta minat penonton terhadap program-program yang ditayangkan Sultra TV
antara lain:

1. Merencanakan Program, agar program yang ditayangkan nantinya
sesuai dengan apa yang sudah ditetapkan sebelumnya dan sesuai
dengan minat penonton.

2. Produksi Program, Sultra TV memproduksi program yang berangkat
dari nilai-nilai budaya atau peristiwa lokal Sulawesi Tenggara.

3. Menempatkan jawdal program yang sesuai dengan kebiasaan penonton
dengan cara melihat segmentasi penonton.

4. Melakukan pengawasan dan evaluasi program, untuk menentukan
sejauh mana rencana dan tujuan Sultra TV yang telah tercapai.

5. Minat penonton terhadap program yang ditayangkan Sultra TV:

- Alasan Menonton. Dari 13 informan, 11 orang berminat
menonton Sultra TV karena program yang ditayangkan berisi
konten lokal Sulawesi Tenggara.

- Program yang sering ditonton. Dari 13 informan, 10 orang lebih

sering menonton program berjenis Talk Show.
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- Tanggapan terhadap program yang ditayangkan. Menurut ke-13
informan, program yang ditayangkan Sultra TV sangat
informatif apalagi program yang ditayangkan Sultra TV berisi
konten lokal seputar Sulwesi Tenggara yang tidak ditampilkan
oleh televisi-televisi nasional setiap saat.

5.2 Keterbatasan Penelitian
Dalam melakukan penelitian ini, penulis memiliki beberapa faktor
penghambat selama meneliti. Beberapa hal yang menjadi penghambat yaitu,
karena kesibukan dari pihak Sultra TV sehingga sulit untuk diwawancarai dan
tidak bisa ditemui setiap saat. Mencari informan untuk penonton juga
menjadi salah satu penghambat, sebab tidak semua penonton Sultra TV yang
saya temui mau di wawancara.
5.3 Saran
Berdasrkan hasil penelitian yang telah dilakukan peneliti, ada beberapa
saran yang akan disampaikan oleh penulis, sebagai berikut:
1. Diharapkan kepada peneliti selanjutnya untuk memperbaiki, melengkapi
dan menyempurnakan penelitian yang telah dilakukan.
2. Peneliti menyaraknan agar Sultra TV selalu konsisten menayangkan
program-program yang berisi konten lokal Sulawesi Tenggara.
3. Sultra TV diharpkan agar terus berinovasi dalam memproduksi program-
programnya yang berkualitas dan sesuai dengan keinnginan masyarakat
dan meningkatkan kualitas programnya, baik dari segi konten maupun

teknisnya.
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