
 
 

70 
 

pembaca yang dapat dilihat melalui like dan kolom komentar di setiap 

postingan. 

 

5.2 Saran  

1. @pinterpolitik diharapkan dapat menyajikan berita politik yang bentuk 

infografis dapat menggambarkan realitas yang ingin disampaikan, karena 

ilustrasi pada infografis bukan hanya sekedar gambar, tetapi ada makna dan 

pesan tertentu dalam setiap ilustrasi yang ada sehingga pembaca harus jeli 

melihat cela tanda pada infografis pada akun instagram @pinterpolitik. 

2. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat melanjutkan penelitian serupa, 

untuk melihat infografis sebagai pengemasan berita dari sudut pandang 

pembaca @pinterpolitik, dan mengetahui bagaimana infografis dapat 

mempengaruhi pemahaman pembaca terhadap suatu isu yang disampaikan 

dalam bentuk infografis. 
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